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Visuellt berattande i moderna medier

Inledning

Syftet med den hér studien &r att granska bilders sammanhang och visuell kommunikation i dagens
medier. For att undersdka detta anvander studien en analys av tva nyhetsinslag fran SVT respektive
TV4. Fragestéllningen som analysen utgar fran ar féljande: Hur anvander SVT respektive TV4
bildberattande for att formedla nyheter som handlar om terroristdaden i Stockholm 20172 Utifran
denna fragestallningen forsoker sedan studien undersoka vilken roll teorier och metoder har for

bildberattande i dagens medier.

Utover detta gors ocksa en jamforande studie mellan kvantitativa och kvalitativa metoder inom
bildberattandet. Dar jag analyserar mitt Instagram-konto och bilder fran terroristdadet i Stockholm.

Studien ar uppdelad i ett teoriavsnitt, dar jag gar igenom de teorier som ar viktiga for visuellt
beréttade. Darefter de metoder som anvandes inom bildanalysen och vilka 6vriga metoder som kan
vara lampliga for andra studier inom visuell kommunikation. Avslutningsvis presenteras resultaten

av de tre studierna samt en diskussion om bildens betydelse i moderna medier.

Teorier

Bildberattandet har fatt en allt storre del i dagens nyhetsrapportering. Det finns ett antal etablerade
teorier inom visuellt berdttande h&vdar Nilsson (2015). De tre stora teorierna han nd&mner inom
visuellt berdttande &r visual-framingteorin, visual gatekeepingteorin  samt visuell

nyhetsvarderingsteori.

Nyhetsvarderingsteorin anvénds for att beskriva vad som blir nyheter och vilka faktorer som
paverkar hur en nyhet blir till. Aven hur nyheternas presenteras &r intressant inom denna teorin
(Nilsson, 2015). Denna teorin dr darmed intressant for en studie som ska granska varfor en nyhet
blir till och om den &r vérd att anvanda bilder till. En mindre notis kan publiceras helt utan bilder
medan ett storre reportage kraver minst en bild. Nyhetsvérderingen kan avgoras av hur bra bilden

ar.
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Visual gatekeepingteorin handlar om de “grindar” som varje nyhet gar igenom innan den slutligen
presenteras. Inom bildberattande blir denna teori intressant nar medierna véljer ut vilka bilder som
ska presenteras. Den teorin skulle kunna vara lamplig om studien hade granskat valet av bilder i

varje nyhetsinslag, och jamféra det med urvalet av andra bilder.

Berglez (2015) hdvdar att medierna &r del av att skapa en gemensam varld for alla och for att sprida
en global journalistik. Den globala journalistiken skapas genom sociala medier, som tillexempel
Twitter och Facebook, men ocksa genom de traditionella medierna. | varlden anvéands CNN, BBC

och Al Jazeera. | Sverige ar de storsta tv-stationerna SVT och TV4 som granskas langre ned.

Den sista teorin som ocksa den har studien framst grundar sig i ar visual framingteorin, som ocksa
pa svenska kallas gestaltningsteorin. Denna teorin handlar dels om hur forhandsbestamda normer
avgor hur konsumenten tolkar en nyhet eller en bild. Nilsson (2015) lyfter fram att
gestaltningsteorin handlar om hur méanniskor forstar sin omgivning. Denna teorin valdes for att
forsta hur medborgarna ser pa mediernas rapportering utifran sina egna erfarenheter.
Gestaltningsteorin handlar darmed om hur manniskor ramar in sin tolkning utifran sina egna
erfarenheter. Nilsson (2015) namner ocksa den visuella gestaltningen som beréattar hur nyhetsbilden
kan forstarka ideologiska budskap. ”Nyhetsbilden som 6gonvittnesrapport fyller en viktig roll i den
redaktionella processen” (Nilsson, 2015, s285). Bilder kan déarmed tolkas som en viktig faktor for

nyhetsvardering. En nyhet utan bild kan locka till mindre l&sning till skillnad mot bildrika nyheter.

Semiotiken h&nger nara ihop med bildanalysen och den retoriska analysen. Semiotik &r det grekiska
ordet for teckenlara (Nilsson, 2015). Bildjournalistiken kan genom semiotiken tolkas hur bilden
eller fungerar som en symbol eller ett tecken. Bilden kan darmed tolkas genom teorier om semiotik.
Som exempel ges terroristdadet den 11 september i World Trade Center. Idag skulle en bild fran

de héndelsernas kunna tolkas som en synonym till terrorism.

Metod

Inom analysen av digitala bilder finns det flera lampliga metoder. Eliasson (2013) menar att en
kvantitativ metod ar lamplig nar studien gar ut pa att undersoka siffror eller en stérre mangd
information. Inom analyser av visuellt berattande skulle en kvantitativ metod kunna vara lamplig
nar forskaren undersoker antalet klippningar i en videosekvens eller hur ofta forekommande vissa
bilder &r. Den skulle dven kunna vara lamplig nar undersokningen gar ut pa att se hur bilder pa
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webben ar lankade till varandra. En nackdel med en kvantitativ metod ar att den inte tar fram

detaljer eller kvalitén i bilder eller andra medier den anvénds till.

For att genomfora en kvantitativ analys av sin egen webbsida ar ett lampligt verktyg Google
Analytics. Nackdelen med Analytics &r att enbart kan anvandas pa en egen webbsida och inte pa
andras foretags domaner. Darfor har den andra studien anvant sig av verktyget SimplyMeasured
som &r speciellt anpassat for att analysera data pa Instagram. Verktyget tillampades pa Instagram-

kontot @realassar03 (http://www.instagram.com/realassar03/).

For att sammanstélla resultat kan SPSS eller Excel anvédndas (Eliasson, 2015). Det resultat som
SimplyMeasured togs fram sammanstélldes sedan med hjalp av Microsoft Excel. Den metodkritik
som kan riktas mot studie tva ar framst den laga aktiviteten pa det valda Instagram-kontot.
Kvantitativa metoder bygger pa att mata siffror poangterar Eliasson (2015). | dessa fall kan det
aven ga att kombinera olika metoder for att skapa nya fragor och ta fram andra resultat. Nar flera

olika metoder kombineras kallas det triangulering (Eliasson, 2015).

De andra metoderna &r de kvalitativa metoderna, som till exempel diskursanalys, semiotisk analys
eller en retorisk analys. Kvalitativa studier fungerar béattre nar studien gar ut pa att undersoka
kvaliten eller djupet i de olika bilderna och vad de skall férmedla. Vid tillexempel en bildanalys
kan det vara intressant att granska bilder pa djupet och dess budskap. Tva viktiga begrepp inom
bildanalys &r konnotation och denotation. Denotationen beskriver det som bilder visar. Konnotation
visar bildens dolda budskap, det vill sdga vilket budskap bilden vill formedla.

For att genomféra den tredje studien anvéndes en Kkvalitativ metod i form av en
nyhetsvarderingsanalys av bilder som publicerats i sociala medier efter terrordaden i Stockholm.
Med hjalp av hashtagen OpenStockholm identifierades ett fatal bilder for analys. Datumen
avgransades  till dagarna  precis efter terroristdadet. Anvéandaren  @gunnarlind
(https://twitter.com/GunnarLind/status/851879329206325248) publicerade en bild pa ett
betonglejon med blommor. Detsamma galler anvandaren @cinni76
(https://twitter.com/cinni76/status/851744321271463936).

Det finns flera lampliga metoder att anvénda som tillexempel semiotisk analys. Semiotik handlar
om hur olika tecken kan tolkas (Vigsg, 2010). Semiotiken och retoriken som tas upp senare kan
samverka for att skapa nya samband. Aven diskursanalys kan anvandas inom bilder. Diskurser

anvands for att forstd maktrelationer och hur berattelser konstrueras (Phillips & Winter Jgrgensen,
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2010). Diskursanalys kan darfor anvandas nar bilder som ror stora politiska ledare eller andra

personer med makt skall granskas.

Fogde (2010) poéangterar att bilder bestar av varje manniskas forbestamda varderingar och
symboler och detta ar alltid viktigt att tdnka pa vid en bildanalys. Speciellt den konnotativa

analysen lagger extra vikt vid varje individs egna tankar och fordomar.

| den forsta bildanalysen anvéandes en retorisk analys, som ocksa ar en kvalitativ metod. Retoriken
gar ut att dvertyga mottagaren med olika argument, som till exempel pathos, logos och ethos
(Vigsg, 2010). Denna metod passar for att undersdka hur medierna forsoker 6vertyga tittaren. Det

framsta argumentet som kan vara intressant &r pathos som bygger pa kanslor (Vigsg, 2010).

De tva nyhetsinslag som undersoktes i studien var féljande (TV4, 2017-04-07, Terrordad i
Stockholm) https://www.tv4play.se/program/nyheterna/3888724 och (SVT, 2017-04-07, Detta vet

vi om attacken) https://www.svt.se/nyheter/inrikes/detta-vet-vi. De bilder som analyserades var

enbart rorliga videosekvenser precis nar terroristdaden i Stockholm hade intraffat.

Analyser och resultat

| studien som genomfordes analyserades ett inslag fran SVT respektive TV4. Reportaget i SVT
visar manga graa dystra bilder fran Stockholm. I reportaget intervjuas mest vanliga medborgare.
TV4s rapportering skiljer sig genom att lata experter komma till tals. 1 SVTs video finns &ven ett
stycke dyster musik som satter kénsla pa bilden. TV4s reportage visar flera méanniskor som &r pa

flykt eller vandrar likt nomader.

Granskningen gick ut pa att gora en retorisk analys. Darfor har studien framst fokuserat pa hur
medierna forsoker dvertyga mediekonsumenten om budskapen. Vigse, (2010) lyfter fram att
retoriken inom visuell kommunikation bestar av ett samspel mellan bildkomposition, ljud och
sprak. Som den dystra musiken i SVTs inslag, tillsammans med bildvalen forsoker skapa kéanslan
av sorg. En gra dyster bild med en flagga pa halv stang visas mot slutet for att markera dodsfall.
Klippet avslutas med manniskor som placerar blommor vid ett staket. En nalle vid ett brinnande
ljus visas for att hedra dodsoffren. De fargstarka blommorna skapar en kontrast till de tidigare gra

bilderna.
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TV4 bygger mer spanning i sin sandning, genom snabbare klipp och bilder som visar mer rorelse.
Experter pa omradet far uttala sig. 1 TV4 sandning visas inte lika mycket bilder pa blommor och
med starka farger. TV4 anvander ocksa bilder tagna med mobilkameror i sin sandning.

En konnotativ analys av dessa reportage visar en stad under attack. Bilderna i TV4 sandning visar
mer forstérda byggnader. Det kan visa pa en plats som har utsatt mycket lidande. Méanniskor pa

flykt kan liknas med manniskor i andra delar av varlden som flyr fran en naturkatastrof.

SVTs beréattarteknik borjar med de graa dystra bilderna till dem sista som ar fyllda med farg. Det
har kan vara en stege fran det hemska som har hant till att vi reser oss tillsammans for en battre

framtid.

Den andra studien jamforde bilderna och texter pa Instagram-kontot @realassar03. Med hjalp av
SimplyMeasured tog statistik fram fran kontot. Statistiken visade bland annat hur kontots
bildberattande har forandrats under de senaste manaderna. De senast publicerade bilderna visade
att de mest forekommande begreppen just nu var bland annat journalistik, C-uppsats och

kurslitteratur. En manad tidigare var vanligare teman semester, jobb och musik.

Den sista studien undersOkte, med hjalp av en kvalitativ metod i form av en
nyhetsvarderingsanalys, hur bilder i sociala medier gestaltades. De bilder som granskades visade
mycket blommor 6ver Stockholms gator. Nyhetsvarderingsteorin gar ut pa vad som blir nyheter
bland annat genom sensationer och ovéntade handelser menar Ghersetti (2012). Terroristdadet i
Stockholm blev kant efterat for att ha skapat en stor gemenskap och sammanhallning bland det

svenska folket vilket de bilder som analyserats bekraftar.

Diskussion

SVT och TV4 &r Sveriges storsta TV-kanaler och har fran borjan arbetat med att formedla bilder.
Aven de vanliga tidningarna grundar mycket av sin rapportering med hjélp av bilder. P& webben
ar konkurrensen av konsumenter storre. Vanligtvis spenderar l&saren cirka fyra sekunder innan den
véljer om den ska ga vidare. Statisk text kommer troligtvis locka mindre l&sare an en blogg som

har rikt med bildinnehall.

Pa anvandningen av kvantitativ metod pa Instagram visades diagram och aterkommande teman

over langre tider. Podngen med en kvantitativ metod &r att resultatet blir i stort satt det samma
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oavsett vilka verktyg som anvandes. En kontroll av detta gjorde med hjélp av ett annat verktyg
Union Metrics. Precis som med SimplyMeasured tar den fram liknande statistik dér den lyfter fram
forekommande ord som journalistik och fake news som vanliga teman pa det valda kontot.

Idag finns flera nya sociala medier som bygger sin plattform pa bilder. Framst tjanster som
Instagram, Flickr och Snapchat bygger sin formedling enbart genom bilder. De flesta tidningar och
mediehus har borjat se férdelarna med egna Instagram-konton dér de kan publicera bilder istallet
for text. Nackdelar som kan uppsta med dessa medier ar tillexempel med Snapchat dar bilder enbart
visas en kort stund och senare forsvinner for alltid och inte gar att hitta igen. Darmed blir det svarare
att gora en liknande kvantitativ analys av ett Snapchat-konto istallet for det Instagram-konto som

undersoktes.

Med teknikens utveckling har det ocksa blivit enklare for medborgare att delta i
nyhetsrapporteringen genom tjanster som Instagram, Facebook och Youtube. Med mobilkameror
kan medborgarna ta egna bilder och gora egna filmer fér publicering. Som Berglez (2015) lyfter
fram i sitt kapitel ar sociala medier som Twitter, med och skapar en global journalistik. Med
internet har varlden blivit mer gransdverskridande och darfér bor journalister arbeta internationellt.
Bildernas roll och betydelse kan bli allt viktigare for att sticka ut i den stora méngden information

som finns tillganglig pa internet (Berglez, 2015).

Den sista studien som undersokte kvalitativa bilder i sociala medier skiljer sig fran den kvantitativa,
dels genom att det blir enklare att ta fram bildens budskap tillskillnad fran den kvantitativa analysen
pa Instagram som tog fram hur vanligt forekommande vissa teman var. Den sista analysen visade
som hur bilderna foljer upp dagordningsteorin. Den teorin handlar om hur medierna skapar bilden
av samhéllet (Shehata, 2015). Medierna har redan rapporterat av en sammanhallning efter
terroristdaden och darmed foljer alla manniskor med genom sina egna bilder. For att aterkoppla till
den kvantitativa analysen visar istéllet den kvalitativa metoden ett mindre urval men istéllet kan
undersoka ett fenomen pa djupet. Darfor kan det bli vart att genom en metodtriangulering, forst
genomfora en kvantitativ analys for att hitta ett vanligt forekommande tema, som exemplet med
Instagram var for nuvarande journalistik ett vanligt diskussionsamne pa det kontot. Déarefter kan
genom en kvalitativ metod, som gjordes med exemplet pa Twitter, gora en djupare analys av just
vad journalistiken &r pa det kontot. Eller likadant pa den kvalitativa analysen av terroristdadet i

Stockholm. Dar skulle en kvantitativ metod ta fram hur vanligt férekommande vissa sorters bilder



Gustaf Rossi, JOM15B

ar i hashtagen OpenStockholm, som da det exempel som gjorts med bilder som visar gemenskapen

efterét.

Som namnt i teorier om semiotik kan bilder bli symboler med en forbestamd betydelse. Bilder fran
ovanstaende studie om terrordadet i Stockholm kan fa en semiotisk betydelse. En bild pa en polisbil
fylld med blommor pa Drottninggatan blir en symbol for karleken som sprids efter dadet.
Detsamma galler bilder pa lastbilen nar den precis har kort in i varuhuset. En sadan bild kommer
ocksa bli en symbol for terrordadet i Stockholm. De har symbolerna skulle sedan kunna tolkas med

hjélp av en semiotisk analys (Vigsg, 2010).

Just bilderna verkar ha en starkare symbolisk betydelse an texter. Bilden gestaltar verkligheten pa
ett annat satt en texternas gor. Medierna haller redan pa att bli mer digitala och det kan i framtiden
troligtvis fortsatta digitaliseras. Internet bestod fran bérjan enbart statisk text och epost, men
utvecklades under de forsta artionden till att leverera mer information &n enbart text, dels genom
datorspel men ocksa genom utvecklingen av World wide web som gjorde internet tillgangligt for
allmanheten (Weibull & Wadbring, 2014). Medierna fanns fran borjan inte med pa internet men
har sedan flyttat dver sin verksamhet dit dar ocksa konkurrensen om konsumenter &r hogre. Det

kan darmed antas att bilden kommer fa en storre roll for att locka till 1asning.
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